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Zielsetzung der EU Energieeffizienz-Labels

. Energielabel klassiert die Energieeffizienz
einer Vielzahl von Haushaltsgeraten auf
einer von A bis G reichenden Skala

. Motivation der europaischen Verbraucher
zum Kauf Strom sparender Gerate

. Verbesserung der Markttransparenz
durch Information zur Sicherstellung des
Funktionierens der Marktmechanismen
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Das EU Energielabel als "Opfer seines eigenen Erfolgs"

Sales of dishwashers in 2005; by energy class (Source GfK)
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Erweiterung der Skala galt nur als Ubergangslésung

» 2003 wurde fir die Produktkategorien Waschmaschinen und Kiuhlschranke
eine Erweiterung der Skala vorgenommen - die Einfuhrung der Klassen A+
und A++ galt aber nur als Ubergangslésung

Sales of refrigerators in 2005; by energy class (Source GfK)
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Neugestaltung des EU-Labels: die Gestaltungsvarianten im
Uberblick

A-G Schema geschlossen (inkl. A+++ - Schema
Angabe zum Gultigkeitszeitraum)

Dynamisierung durch Reskalierung der Dynamisierung durch Einflihrung einer
Schwellenwerte flr die Einteilung der zusatzlichen Energieeffizienz-klasse
Energieeffizienzklassen "on the top"

AH+
A-I-I-
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Variante 1. A-G Schema geschlossen

= "A-G" besitzt eine hohen
Wiedererkennungswert

» Einfach die effizientesten Produkte am Markt zu
identifizieren  (auch  Uber  Produktkategorien
hinweg): insbesondere fir Versandhandel,
Internetverkaufe, Werbung geeignet

= Das A Label soll nur an die besten Gerate am
Markt vergeben werden (z.B. 15-20% der Produkte
am Markt)

= Alle Klassen sollen besetzt sein

* Forderung: Schwellenwerte missen fur die
Erreichung einer  bestimmten Klasse iIn
regelméassigen Abstanden neu definiert werden
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Variante 2: A+++ - Schema

» Monatelang wurde an der Neugestaltung des
Effizienz-Labels gebastelt

A =11/2009: Einigung der EU-Kommission, Vertreter
A+ des Parlaments und der europaische Rat auf den
Vorschlag der schwedischen Ratsprasidentschatft,
die Skala von A bis G fur alle Haushaltsgeraten um
die Zusatzklassen A+, A++ und A+++ zu erweitern

= Die Anzahl der Effizienzklassen wird auf 7
beschrankt

= Label wird fur zusatzliche Energie verbrauchende
Produkte (Fernseher, Fenster, Reifen, etc.) genutzt

» Die Effizienzklasse eines am Markt schon
angebotenen Modells sollte unverandert bleiben
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Studie "Disimproving the European Energy Label's value for
consumers? Results of a consumer survey"

. Die vorliegende Studie lieferte kritische Einsichten fir die
Debatte zwischen der Europaischen Kommission,
Industrieverbanden,  Verbraucherorganisationen und dem
Europaischen Parlament Uber das klinftige Energielabel

. Ziel: Vergleich anhand entsprechend gekennzeichneter TV-
Gerate die Wirkung der beiden Labelvarianten auf Konsumenten
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Screenshot der Befragungen

[ Sample 1 (n=90)

Die EU plant ein neues Label fir Femseher einzufiihren, das wie folgt aussehen wird

Die Farbe "Grin" steht fur besonders geringen Energieverbrauch, die Farbe "Rot" fiir
energiefressende Gerate.

Wenn dies lhre einzigen Auswahloptionen waren, welches der folgenden Angebote
wilrden Sie auswahlen?

Marke Philips Samsung Sony TCM von
Tchibo
Ausstattung High- Mittel™ Mittel™ Einfach™
Tech™*
Energieeffizienzklasse A B C D
Preis 949€ 799€ B49€ 499€
- . g -
Ausstattung:

* Einfach: HD-Ready, 1x HDMI, Reaktionszeit 8, Kontrastwerhiltnis 5000:1

** Mittel: HD-Ready, 2x HDMI, USB-Anschluss, Realtionszeit 6, Kontrastverhaltnis 10000:1.

*** High-Tech: Full-HD, 9x HDMI, PC-Anschluss, USB-Anschluss, Reaktionszeit 4, Kontrastverhaltnis
50000:1.

| Sample 2 (n=97)

Die EU plant ein neues Label fur Fernseher einzufihren, das wie folgt aussehen wird:

Die Farbe "Grin" steht fiur besonders geringen Energieverbrauch, die Farbe "Rot" fir

energiefressende Gerate.

Wenn dies lhre einzigen Auswahloptionen waren, welches der folgenden Angebote
wirden Sie auswahlen?

Marke Philips Samsung Sony TCM von
Tchibo
Ausstattung High- Mittel™ Mittel™ Einfach®
Tech™*
Energieeffizienzklasse A+++ Attt At A
Preis 949€ 799€ 649€ 499€
o ol o o
Ausstattung:

* Einfach: HD-Ready, 1x HDMI, Reaktionszeit 8, Kontrastverhdltnis 5000:1

** Mittel: HD-Ready, 2x HDMI, USB-Anschluss, Reaktionszeit 6, Kontrastverhaltnis 10000:1.

*** High-Tech: Full-HD, 4x HDMI, PC-Anschluss, USB-Anschluss, Realtionszeit 4. Kontrastverhiitnis
50000:1

Praferenzurteil aus Vergleich in einer Entscheidungssituation mit jeweils
variierten Produktmerkmalen (trade-off)
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Vergleich von zwei Labelvarianten

. Technisch gesehen war das Set an Attributen und Levels fir jede
Splitgruppe identisch - aus diesem Grund kdnnen bel
strukturgleichen  Gruppen alle  Unterschiede in den
Praferenzstrukturen auf die unterschiedliche Formulierung des
Attributs zurlckgefuhrt werden

A+
A+t

™ 4 hochsten Klassen

. Subsamples: é&ahnliche soziobkonomische Merkmale wie
Einkommen, Alter und Geschlecht
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Wichtigkeiten

’ Was tragt mit welchem Gewicht zur Kaufentscheidung bei?

100% / e Bei der Verwendung der
00% - neuen Kategorien verlor
80% - =Marke das Energielabel stark an
o / Ausstattung Bedeutung  bei der
/ Kaufentscheidung (von 34
o0 // 335 230 osfizi auf 23 %) und die
50% / EIz:;gele “*™ Teilnehmer orientierten sich
40% - / Preis starker am Preis
30% - (Bedeutung stieg von 35 auf
20% / o 426 43%) als an der
/ Energieeffizienz
10% -
0% T f

A-G Akt
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Interpretation der Ergebnisse

Bei Geraten mit neuem Energielabel hat Label deutlich weniger
Gewicht bei der Kaufentscheidung

. Praferenzen verschieben sich stattdessen hin zu mdglichst
glnstigen Geraten

. Festhalten am A-G Label ware sinnvoll gewesen

. Das neue Labelsystem nicht im besten Interesse der
Elektronikindustrie  (geringere  Abschopfung der erhohten
Zahlungsbereitschatft)
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Statements der Wissenschaftler

"Das neue Energieeffizienz-Kennzeichen scheint die Verbraucher eher zu
verwirren, anstatt ihnen als Orientierungshilfe bei der Auswahl von
Elektrogeraten zu dienen. Damit wirkt das neue Label kontraproduktiv. Denn
das Ziel des Labels, den Absatz verbrauchsarmer und damit
klimafreundliche Gerate zu fordern, wird nicht nur verfehlt, sondern auch
umgedreht. Zentral fur die Wirksamkeit des alten Energielabels ist allerdings,
dass eine dynamische Anpassung an den technischen Fortschritt stattfindet,
damit nicht 90% der Gerate ein A Label besitzen." (Dr. Klaus Rennings)

"Die feinen Abstufungen des neuen Labels geben dem Kunden
bezlglich Energieverbrauch offenbar zu verstehen: "Alles im
grinen Bereich". Darum wendet er sich in seiner
Kaufentscheidung anderen Eigenschaften zu — etwa einem
niedrigeren Preis. FUr den Hersteller wird das neue Label so zum
Bumerang." (Prof. Rolf Wistenhagen)
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Anhang
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Sample 1: A-G Sample 2: Beyond A population®

Characteristics N Percent N Percent Nin Percent
Mio.
Sample State (German Bundesland)
. Baden- Wiirttemberg 8 8.9% 11 11.3% 10.8 13.1%
demographics Bayem 14 15.6% 16 16.5% 125  152%
Berlin 4 4 4% 4 4.1% 34 4 2%
Bremen 1 1.2% 0 0.0% 0.7 0.8%
Brandenburg 1 1.2% 3 3.1% 25 3.1%
Hamburg 1 1.2% 1 1.0% 1.8 2.2%
Hessen 7 7.8% 7 T2% 6.1 74%
Mecklenburg-Vorpommern 1 1.2% 4 4.1% 1.7 2.0%
Niedersachsen 14 15.6% g 82% g0 9.7%
WNordrhein-Westfalen 21 233% 19 19.6% 18.0 21.9%
Rheinland-Pfalz 2 2.2% 3 3.1% 40 4 9%
Sachsen 2 2.2% 7 72% 42 5.1%
Sachsen-Anhalt 4 4 4% 5 5.2% 24 2.9%
Saarland 1 1.2% 1 1.0% 1.0 1.3%
Schleswig-Holstein 2 2.2% 4 4.1% 28 3.53%
Thiiringen 7 7.8% 4 4.1% 23 2.8%
City size
n=1- 19°999 39 43.3% 41 42 3% 344 41.8%
n= 20000 — 997999 26 28.9% 26 26 8% 225 274%
n= 1007000 - 4997999 17 18.9% 21 21.6% 123 15.0%
n = 3007000 8 8.9% 9 93% 13.1 15.9%
Household size (persons)
1 27 30.0% 28 289% 158 39 4%
2 39 43.3% 39 40.2% 13.6 34.0%
3 or more 24 26.7% 30 30.9% 10.6 26.6%
Sex
Female 45 50.0% 46 52.6% 402 51.0%
Male 45 50.0% 51 47 4% 418 49.0%

. e = e % Gemman federal statistics office (2009a. 2009




TABLE 2

Results of the discrete choice (Hierarchical Baves) model for televisions

Attribute level Sample 1 Sample 2

("A-G scale™) ("Bevond A" scale)

Coeff. Std. T-wvalue Coeff. Std. T-wvalue

eIror eIror

Brand
Samsung 0.27 0.09 3 1]1%#=* 0.07 0.09 0.77
Sony 0.21 0.08 2 62%%% 0.32 0.09 3 TEE
Philips 0.36 0.08 4 36%%* 0.45 0.08 5.34%%=
TCM of Tchibo -0.84 0.10 g37%%* -0.83 0.10 g.36%%*
Equipment version
Simple* -1.33 0.10 13 .33%** 271 0.12 22 2)%**
Medium** 0.05 0.08 0.62 0.22 0.08 2 ]3%E%
High-Tech*** 1.29 0.09 13.75%** 2490 0.11 22 Boww=*
Energy label
AA+HH 2.89 0.12 24 19%== 200 0.10 2090%=%=*
B/A++ 1.22 0.09 12 85%**  1.04 0.09 11 80***
C/A+ -123 0.10 12.50%=* 041 0.09 4 B3®==*
DA -2 88 0.13 22 77%*% 262 0.12 21.04%=%=*
Purchase price -0.0045  0.0002 2541%** 00071 0.0002 34 Q7===
NONE 450 0.19 23 8o%** 303 0.17 22 4B*%*

*p<1* p= 005 ***p< 001



